Publicidade para 2018:

101 maneiras de anunciar sua empresa on-line e off-line
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1 1

INTRODUÇÃO





Como proprietário de uma empresa, você sabe a importância de ter outras pessoas informadas sobre sua empresa. A publicidade raramente é uma opção. Mesmo as grandes empresas que você conhece bem, que não precisam anunciar (porque você provavelmente as procurará repetidamente) investem boa parte de seus lucros na publicidade de seus negócios.

Como proprietário de uma pequena empresa, o marketing da sua empresa é importante. Não importa se sua empresa é pequena, como uma oficina de reparos local ou uma loja de varejo, ou uma empresa maior, é fundamental encontrar a maneira correta de se comunicar com seus possíveis clientes.

Uma das maiores preocupações de uma empresa é fazer com que seus clientes em potencial saibam sobre eles. Você sabe que tem um ótimo serviço. Você está confiante de que pode impressionar o cliente com suas habilidades. No entanto, eles não ligam. Eles não entram na sua loja. Eles não visitam seu site. A única maneira de ajudar esse processo é divulgar a sua empresa e informar a todos o que é e o que ela pode fazer por eles.

Você tem um forte histórico de publicidade? A maioria dos proprietários de pequenas empresas (offline e online) não. No entanto, você não precisa ter esse tipo de plano de publicidade para obter sucesso por meios de publicidade. Quanto mais criativo e direto você for, mais bem sucedido será. Lembre-se de algumas coisas que você não deseja fazer, como prometer mais do que você pode oferecer. No entanto, seja o mais criativo possível, se desejar atrair novos clientes para seus negócios.

Este livro descreve as dicas e estratégias de que sua empresa precisa se sair bem em 2018, um ano que promete oferecer novas oportunidades, novas percepções e bastante lucro para as empresas que podem oferecer publicidade. No entanto, esta é uma área de negócios que está mudando. Se você deseja obter sucesso nos negócios em sua estratégia de publicidade de 2018, precisa se destacar da multidão e abordar a publicidade de maneiras novas e interessantes. Este livro fornece 101 maneiras de criar um plano de publicidade eficaz.












- 6 -



2

COMO A PUBLICIDADE É DIFERENTE EM 2018?




Anunciar uma empresa ainda é tão importante como sempre. A cada ano, milhares de novas empresas abrem suas portas. Internacionalmente, centenas de milhares de empresas começam. Muitas dessas empresas são concorrentes diretos para você. Com isso entendido, é importante considerar alguns detalhes mais importantes sobre publicidade.


SEJA FORA OU NUNCA SEJA CONHECIDO


Com a publicidade, você precisa ser mais criativo do que nunca para se destacar. Um simples anúncio no jornal local não é suficiente para gerar bastante conversa sobre sua empresa para que as pessoas se interessem o suficiente. Um pequeno banner em um site de tamanho médio ainda não é suficiente para gerar o tipo de renda que sua empresa está procurando.

Mais ainda, os tempos mudaram. Os próprios consumidores estão mais acostumados a chocar a publicidade do que nunca. Um escândalo pode ferir uma pessoa, mas muitas vezes pode trazer maiores receitas para uma empresa. No entanto, agora, as pessoas têm padrões muito altos em onde compram, o que compram e o que pagam por isso.

Para explorar ainda mais esse tópico, considere esses fatores importantes quando se trata de anunciar sua empresa.

1. É mais fácil para o consumidor fazer a mesma coisa repetidamente. Em outras palavras, eles não farão o possível para visitar sua localização ou lembrar o nome de domínio do site, a menos que você tenha algo novo o suficiente para fazê-los querer fazê-lo. Se for mais fácil fazer outra coisa, as pessoas farão isso.



2. As pessoas não querem pagar mais dinheiro por algo. Se você não pode competir com grandes empresas, inclua aquelas grandes lojas de departamento que parecem superar todas as outras empresas existentes no mercado, então os consumidores não prestarão atenção ao seu negócio. Usar
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seu orçamento de publicidade para diferenciar seus negócios dos negócios de terceiros. Isso é mais importante em 2018, porque agora é mais importante do que nunca para as pessoas assistirem cada centavo que gastam.



3. Esqueça anúncios enganosos ou prometa mais do que você pode oferecer. A maioria dos consumidores é sábia o suficiente para ver através dos anúncios que obviamente são bons demais para ser verdade. Os consumidores também não querem que você os envie spam, sobrecarregá-los com e-mail ou e-mail apenas para aprender sobre seu produto ou serviço.



4. Há mais jogos na cidade. Isso significa que há mais pessoas competindo por esses espaços de anúncios importantes em seus sites favoritos. Isso pode significar que o seu dólar médio em publicidade não fará tanto quanto você esperava. Por outro lado, pode fornecer uma opção ideal para fazer algo grande que seja memorável.



5. A Internet, televisão, jornal e até mala direta estão todos interconectados hoje. Sua mensagem precisa ser forte o suficiente para alcançar todos esses campos de jogo corretamente. Se você usar informações conflitantes, simplesmente confundirá sua empresa.



Além disso, há algumas coisas a serem destacadas que são mais positivas. Por exemplo, o consumidor de hoje está bem ciente do preço dos produtos, mas ainda está procurando um bom negócio. Conseguir mais pelo seu dinheiro sempre será um grande fator para o consumidor médio. Procure maneiras de adicionar algo ao produto que você está oferecendo que o ajude a se destacar do resto dos produtos do mundo.

Mais ainda, os consumidores têm conhecimento. Eles ficam felizes em aprender sobre novas empresas, mas querem aprender sobre elas antes de usá-las. Através do seu site ou da sua publicidade, você precisa comunicar quem é sua empresa, o que ela tem a oferecer e o que a torna única e melhor que as demais.
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MENSAGENS IMPORTANTES EM 2018


Existem algumas mensagens importantes que você deseja usar na publicidade que você faz em 2018. Essas mensagens são o que as pessoas estão procurando.

1. Relação custo-benefício: O preço é uma ferramenta forte e importante, especialmente porque mais consumidores estão procurando uma maneira de economizar dinheiro depois de serem aproveitados por credores, líderes e investimentos.



2. Favorável ao meio ambiente: Hoje, as pessoas esperam que uma empresa esteja fazendo todo o possível para realmente salvar o mundo. Na sua publicidade, essa pode e às vezes deve ser a mensagem que você envia. Mostre ao mundo que sua empresa está comprometida em fornecer um refúgio seguro para o meio ambiente.



3. Algo novo: Ter um produto novo e melhor que o de outra pessoa causará a impressão que você deseja causar aos seus clientes. Embora nem todas as empresas tenham o mesmo nível de expectativa nessa frente, muitos empresários devem anunciar que têm algo que supera o produto da outra pessoa.



4. Fácil acesso: Com as pessoas economizando mais dinheiro, trabalhando mais empregos para sobreviver e se esforçando para obter o melhor dos melhores, é importante alterar os clientes para que você tenha um produto que seja fácil de usar ou fácil de usar. chegar ao. Praticamente todas as pequenas empresas precisam estar on-line em 2018, mesmo que você não esteja servindo a Internet inteira, mas um mercado local. As pessoas recorrem à web para aprender o que está acontecendo e encontrar o que estão procurando.



5. Confiável: Outro método importante de publicidade para 2018 será a confiabilidade. Obviamente, com tantas pessoas se sentindo aproveitadas pelos horrores dos últimos anos, é importante distanciar você e seus negócios dessas empresas. Concentre-se em ser uma empresa confiável, segura e um ótimo lugar para se estar.
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Ao reunir tudo isso, você terá o plano de publicidade certo para sua empresa. No restante deste livro, você encontrará mais de 100 dicas e truques para ajudá-lo a anunciar sua empresa em 2018. Este ano será diferente do último? Claro que é. Hoje, é ainda mais difícil ficar na frente dos outros do que nunca e as pessoas esperam muito mais do que nunca.


CRIAR UM PLANO DE PUBLICIDADE




Sua empresa pode fazer isso? Com o plano de publicidade certo, sua empresa pode se destacar. Reserve um tempo para considerar as seguintes dicas e métodos para melhorar seu plano de publicidade comercial. Use o maior número possível de métodos, mas elabore um plano coeso que descreva seus objetivos primeiro.

O que inclui seu plano de publicidade? Quantos dos seguintes tipos de métodos de publicidade você pode usar? Considere os seguintes passos.

1. Veja cada um dos métodos de publicidade mencionados aqui. Determine qual deles é mais benéfico para o seu negócio. Se for uma possibilidade, observe que é. Se o plano parecer bom logo de cara, marque-o assim. Se não houver chance de ser utilizável para o seu negócio, você deve fazer o mesmo.



2. Crie uma lista dos elementos que você deseja usar. Determine como seguir cada um. Determine o custo de cada um, com base no seu modelo de negócios. Em seguida, considere seu orçamento. Quantos desses métodos você consegue?



3. Procure métodos de corte de custos. Olhe para fora da caixa antes de descartar qualquer um desses métodos de publicidade.



4. Crie seu plano de publicidade comercial passo a passo. Crie sua campanha, slogan e vá em frente.



5. Volte e analise seu plano depois de iniciá-lo. Quão bem cada um dos elementos funcionou? Há algo mais que você poderia ter feito ou mudanças que você poderia ter feito? Nesse caso, considere esses fatores para a próxima vez.
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Um plano de publicidade eficaz para 2018 aborda uma ampla variedade de mídias e transmite uma mensagem clara. Ele também fornece aos consumidores uma solução clara para a pergunta sempre popular: "O que essa empresa faz por mim?"


































































- 11 -



3

A PALAVRA DA BOCA AINDA ESTÁ

REI







A publicidade boca a boca é uma das formas mais antigas. Simplificando, é o meio de uma pessoa dizer a outra pessoa algo sobre o seu negócio. Sempre foi uma das ferramentas mais poderosas para ter como meio de publicidade. Pergunte a si mesmo: você está mais interessado em ouvir o que um comercial tem a dizer ou o que seu melhor amigo tem a dizer? Quem é mais crível?

Como empresa, parte do seu plano de publicidade deve se concentrar na publicidade boca a boca. Claro, é importante ressaltar isso hoje; a publicidade boca a boca não é apenas uma pessoa que fala sobre um produto para outra, como em uma mulher que fala para outra mulher sobre um produto que ela ama. Em vez disso, existem muitos métodos on-line e off-line para oferecer uma experiência boca a boca.

Neste capítulo, vamos nos concentrar em alguns métodos de publicidade que podem ajudá-lo a obter as recomendações que deseja obter de outras pessoas. Como você pode obter recomendações e referências dos clientes que você já possui ou dos que receberá?


# 1: FOCO NO ATENDIMENTO AO CLIENTE


O primeiro e mais importante elemento da publicidade não é estragar o negócio que você possui. Cada cliente que entra à sua porta precisa ser tratado como se fosse o cliente mais importante para os negócios. Embora isso possa parecer difícil, trata-se de oferecer um serviço de qualidade e sorrir.

O atendimento ao cliente é importante para o sucesso comercial. Se você tiver uma experiência ruim em um restaurante, conte à sua família e amigos e evite que eles sejam levados para lá. Não apenas a empresa perde sua empresa, mas também a de sua família e amigos. O que você deseja criar, por outro lado, é uma atmosfera na qual as palavras transmitidas são recomendações de alta qualidade para visitar seu estabelecimento.
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Se você não tiver certeza do que pode fazer para melhorar seu serviço ao cliente, vá direto à fonte: seu cliente. Descubra com eles o que você pode fazer para melhorar sua experiência geral.


# 2: OFERTAS LOCAIS


Se sua empresa é baseada localmente, em vez de baseada na Internet, concentre-se nas ofertas locais que podem ajudar a atrair clientes. Por exemplo, um cliente entra no seu salão de cabeleireiro. Você sabe que eles tiveram uma ótima experiência e, portanto, oferece a eles um cartão de desconto e um para o amigo. Se eles passarem o cartão, você terá a oportunidade de informar o potencial cliente novo sobre o seu salão. É uma publicidade fácil!


# 3: SEJA ATIVO NA COMUNIDADE


Outra maneira de gerar mais publicidade boca a boca é informar outras pessoas sobre sua empresa, permitindo que elas o conheçam. Seja um ator ativo na comunidade. Igrejas, organizações comunitárias e escritórios do governo são ótimas maneiras de aumentar sua popularidade local. Apresente-se aos seus clientes. Aperte a mão deles. Esteja presente no seu local de trabalho.


# 4: ATIVIDADES LOCAIS DO PATROCINADOR


Não custa muito para patrocinar um grupo de jogadores de beisebol locais ou comprar os uniformes da camiseta para o time de futebol da escola. Não custa nada hospedar um angariador de fundos para uma pessoa local que está doente onde você doa seus lucros. No entanto, esses tipos de ações colocam seu nome na frente das massas. São todas as instâncias em que você pode mostrar que sua empresa é a empresa na cidade a ser envolvida.


# 5: SOLICITE A RECOMENDAÇÃO


Inacreditavelmente, uma das melhores maneiras de fazer com que os clientes respondam é pedir uma recomendação. Por exemplo, você economizou a alguém $ 250 em sua conta de conserto de automóveis. Isso não é nada para se envergonhar. Como o cliente está pagando com satisfação a fatura com desconto agora, você pode facilmente dizer a eles que está procurando novos clientes. Eles recomendariam seu serviço aos amigos e à família?

Quando você solicita negócios, mesmo que seja simplesmente pedindo que um grupo de clientes volte novamente, você permite que esses clientes se sintam bem-vindos em seus negócios. Mais ainda, eles ficam felizes em contar aos outros sobre sua experiência, especialmente quando solicitados a fazê-lo.
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Mais ideias:

Aqui estão mais algumas idéias curtas e fáceis para desenvolver seus negócios por meio da publicidade boca a boca.


# 6: Peça aos clientes que se queixem


Você sabia que a maioria dos clientes com uma experiência ruim nunca relata essa experiência para a empresa? No entanto, eles contam para a família e os amigos ou, pior ainda, ficam on-line e começam a falar sobre isso. Peça aos clientes para informar sobre os problemas que eles têm com seus negócios.


Nº 7: MANTENHA AS PROMESSAS QUE VOCÊ FAZ


Como proprietário de uma empresa, se você promete fazer algo para um cliente, é melhor fazê-lo. A publicidade negativa de boca em boca que isso causará é suficiente para fazer com que qualquer empresa tenha dificuldades significativas. No entanto, quando você cumprir suas promessas, os clientes responderão a isso também.


# 8: FAÇA MAIS DO QUE O MÍNIMO


Em seguida, repasse as expectativas de seus clientes. Você não deseja fazer o mínimo necessário ou obter o nível básico de aceitação. Em vez disso, você quer se concentrar em superar as expectativas deles, para que sua empresa possa prosperar quando voltarem repetidamente, para que você possa tirar proveito do que tem a oferecer.


# 9: SATISFAZ O CLIENTE INFELIZ


O cliente nunca está errado, mesmo quando você sabe que está errado. Isso acontece em todos os negócios. Um mal-entendido leva a um confronto. Você não quer se afastar ou perder negócios. Como você lida com o cliente irritado e infeliz? Faça o que puder para satisfazê-los. De fato, muitos estudos mostram que, quando um cliente insatisfeito está satisfeito, ele se torna um cliente vitalício da empresa, simplesmente porque a empresa os ouviu e resolveu o problema.


# 10: Quanto aos negócios repetidos mais tarde, também


A princípio, você pode solicitar a repetição de negócios de um cliente quando ele sair do estabelecimento ou até mesmo através da fatura on-line. No entanto, dentro de uma semana, ligue para eles. Envie um e-mail para eles. Envie um pouco
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enviar. Peça que voltem para experimentar o que você tem para oferecer novamente.


# 11: OLHE-OS NOS OLHOS


Quando você estiver trabalhando com clientes de mãos dadas, agite-os, olhe nos olhos e informe-os sobre a importância deles. Isso estabelece um vínculo de confiança e ajuda a desenvolver a lealdade do cliente.

Entre em contato, solicite os negócios deles e agradeça a visita. Isso fará a diferença.

Como você notará, praticamente todos esses métodos de publicidade boca a boca são gratuitos ou baratos. Eles fazem sentido. Eles devem fazer parte do seu plano de publicidade sem falhas. Caso contrário, adicione-os à mistura para garantir que sua empresa tenha a base necessária para se destacar em 2018.
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4

FORMAS GRATUITAS PARA ANUNCIAR

SEU NEGÓCIO





Acabamos de passar um capítulo trabalhando na publicidade boca a boca. É o que as pessoas precisam saber e usar como base do sucesso de seus negócios. No entanto, toda empresa precisa fazer mais do que isso para entrar nos olhos do cliente. No entanto, a maioria das empresas, especialmente as startups, achará difícil pagar por esses métodos de publicidade.

Se você pudesse contratar uma empresa de publicidade profissional, ainda veria alguns desses métodos gratuitos para promover seu negócio. No entanto, muitas pessoas não dedicam tempo suficiente para aprendê-las.

A seguir, apresentamos algumas maneiras gratuitas de anunciar sua empresa. Alguns estão offline, enquanto outros são métodos online. Use quantos fizer sentido para os seus negócios.


Nº 12: GOOGLE LOCAL


O Google Local é um serviço de listagem local na Web para empresas locais. Você não precisa fazer muito, mas entre em contato com o Google Local e forneça o nome, endereço, número de telefone e endereço de site da sua empresa. Você precisará verificar essas informações por meio de um cartão postal, mas é fácil e é listado no Google com facilidade.


# 13: CUPOM DO GOOGLE


Você já considerou cupons? Por que não combinar cupons com o Google. Se parece algo interessante para você, a boa notícia é que é fácil fazer isso. Você é capaz de atrair novos clientes e trazer os clientes antigos de volta para você. Tudo isso ocorre por meio da ferramenta de cupom gratuita do Google, usada para colocar sua empresa em pesquisas locais relevantes para o seu site.
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# 14: VERIFIQUE PÁGINAS AMARELAS ONLINE


Embora custe uma taxa para que seu site seja listado no grande livro da Página Amarela, é gratuito na Web. Lembre-se de que as pessoas acessam a Web para aprender sobre coisas muito antes de comprarem de uma empresa.

Portanto, estar nas Páginas Amarelas on-line faz sentido.


# 15: ENTRE EM YAHOO LOCAL


Assim como o Google Local, o Yahoo Local oferece o mesmo tipo de benefício. Obviamente, isso beneficia aqueles que usam o mecanismo de busca do Yahoo em vez daqueles que usam o Google. O Yahoo é o segundo maior mecanismo de pesquisa na web e muito importante para qualquer pesquisa online. Também é gratuito ser listado no Yahoo Local.


# 16: RECEBA ANÁLISES NO YAHOO LOCAL


Uma das coisas que o Yahoo local faz e o Google Local não é permitir que os clientes analisem seu serviço. Demora apenas alguns minutos para configurar esse processo, mas incentivar seus clientes a visitar o site e escrever uma resenha é uma etapa importante na publicidade de empresas locais. É gratuito e leva alguns momentos, mas pode significar a diferença de um cliente escolher sua empresa em detrimento de outra empresa.


# 17: ENVIAR COMUNICADOS DE IMPRENSA


Você pode enviar um comunicado de imprensa a uma organização de notícias. Essa é uma opção melhor do que ficar sentado esperando que eles venham até você. Certifique-se de que o que você tem a dizer seja digno de destaque e que não seja um anúncio flagrante da sua empresa. Por exemplo, poderia ser um comunicado de imprensa anunciando sua coleção de alimentos para uma instituição de caridade local. Poderia ser o seu angariador de fundos especial para uma criança sentada. Você pode usar os comunicados de imprensa on-line da mesma maneira, mas verifique se eles são dignos de notícia antes de tentar enviá-los.


# 18: COMÉRCIO COM OUTROS PROPRIETÁRIOS

Existe um negócio que complementará o seu? Quando você encontrar um que é, você deve trocar serviços com eles. Como alternativa, troque publicidade com eles. Por exemplo, talvez seu negócio seja um spa. Você sabe que aqueles que chegam ao seu spa estão preocupados com a sua forma física. Você colabora com um clube de fitness local e comercializa folhetos de propaganda em
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seu estabelecimento para os negócios deles, enquanto eles fazem o mesmo com os seus.

Agora que este capítulo começou com algumas maneiras gratuitas de anunciar seus negócios, passaremos para métodos mais específicos. No entanto, muitas das outras atividades no restante deste livro são de baixo custo ou até gratuitas. Eles valem bem o seu investimento em tempo!
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5

CONSTRUA UM SITE





Uma das maneiras mais importantes para uma empresa anunciar em 2018 será pela Internet. Sem dúvida, este meio é importante. Como mencionado anteriormente, as pessoas recorrem à Web regularmente. Eles procuram instruções on-line (o site deve incluir instruções locais.) Eles usam a Internet para ajudá-los a encontrar as melhores ofertas disponíveis. Você precisa ser incluído na pesquisa ou eles não o encontrarão.

Então, como você pode usar um site para anunciar sua empresa? Considere as seguintes dicas e recursos listados abaixo.


Nº 19: CONSTRUA UM SITE


A maioria das pequenas empresas que não vendem diretamente na Web ainda precisa de um site, uma vez que os clientes costumam usá-la para pesquisar empresas antes de começar a usá-las. As empresas que têm a capacidade de vender na Web precisarão de um site especialmente projetado para acomodar essa necessidade, geralmente um site de comércio eletrônico.

Nos dois casos, um site deve ser incluído. Dessa forma, você pode informar seus clientes sobre quem você é e educá-los sobre o que pode oferecer a eles. Em seguida, você pode usar seu site para promover ainda mais seus negócios.


# 20: OBTENHA SEU WEBSITE LISTADO EM MOTORES DE PESQUISA

O próximo passo no processo é listar seus negócios nos mecanismos de pesquisa. Existem várias maneiras de fazer isso, mas o mais fundamental é simplesmente enviar seu site para esses mecanismos de pesquisa manualmente. Google e Yahoo são os maiores, mas outros são igualmente importantes. Existem ferramentas de software que enviarão automaticamente o seu site ou você pode esperar que as aranhas dos mecanismos de pesquisa encontrem seu site por conta própria.
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# 21: USE OTIMIZAÇÃO DO MOTOR DE PESQUISA


A otimização de mecanismos de pesquisa ou SEO é um tipo de ferramenta de publicidade. Quando você dirige-se a um mecanismo de pesquisa e digita palavras no campo para encontrar algo, espera que a página exibida fique cheia das opções que você possui. As empresas trabalham duro para serem listadas na primeira página dos resultados do mecanismo de pesquisa. Quanto mais alto você classificar nessas páginas, maior a probabilidade de um cliente clicar no link e visitar o site.

A otimização do mecanismo de pesquisa inclui a colocação de palavras-chave (as palavras que as pessoas inserem em um mecanismo de pesquisa para encontrar sua empresa) no conteúdo do seu site. Você precisará aprender quais palavras as pessoas estão usando para encontrar empresas como a sua.


# 22: TÍTULOS RICOS DE PALAVRAS-CHAVE


Quando se trata do seu site, cada título, seja para um artigo ou para a própria página, deve conter uma palavra-chave. Se você trabalha com brinquedos para animais de estimação, inclua palavras como brinquedos para animais de estimação nesses títulos.

O título da página também aparecerá com hiperlink nos mecanismos de pesquisa quando as pessoas pesquisarem essas palavras e encontrarem seu site. Você precisará aprender alguma formatação básica para aprender como fazer isso acontecer.


# 23: ESCREVA UMA META TIPO EFICAZ


A tag META é a descrição colocada abaixo do seu título na página de resultados do mecanismo de pesquisa. É essencial fornecer a melhor tag possível, descrevendo o que o indivíduo encontrará quando visitar seu site. Use palavras-chave aqui também.


# 24: LOCAL.COM


Outra maneira de promover seu site é focar em sites que atraem visitantes locais. Qualquer empresa local quer ficar nas mãos de seus clientes em potencial quando eles estão online. Ao listar seu site no Local.com, por exemplo, as pessoas poderão encontrar o site da empresa local mais rapidamente e sem precisar percorrer vários outros sites para encontrá-lo.
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# 25: CRAIGSLIST


Confira Craigslist.com. Não é necessariamente a melhor opção para todas as empresas, mas pode ser uma ótima opção para muitas delas. Este site de classificação gratuita atrai visitantes locais e nacionais. Ao colocar um anúncio nas seções apropriadas do Craigslist para as cidades que você atende, você pode e verá um aumento nos clientes que recebe. Você só precisa incluir o endereço do site para que isso funcione bem para você.


# 25: OBTER UM BLOG


Usar um blog no seu site é uma combinação de benefícios para a publicidade online. Primeiro, um blog ajudará na otimização de mecanismos de pesquisa, pois permite adicionar mais informações e páginas ao seu site. Esse novo conteúdo é algo que os mecanismos de pesquisa estão procurando. Além disso, um blog permite que seus clientes se inscrevam e, em seguida, eles podem receber comunicações regulares de você através do seu blog. Isso é chamado de feed RSS e é algo que todos os proprietários de sites devem ter, pois custa muito pouco ou às vezes nada.


# 26: CONFIGURAR UM NEWSLETTER


Outra ferramenta que o ajudará a criar o tráfego do site e a fazer com que os clientes voltem repetidamente é um boletim simples. Quando um cliente compra algo do seu site ou simplesmente pára, ele pode se inscrever no seu boletim. Várias vezes por ano, ou ainda mais frequentemente, você pode enviar a eles um boletim informativo bem projetado para a caixa de e-mail deles, com informações sobre a empresa, dicas e truques que eles querem ter e até incentivos como vendas para trazê-los de volta ao site da empresa. Você está simplesmente lembrando a eles que seu site está lá.


# 27: CAMPANHAS REGULARES DE E-MAIL


Algumas empresas se beneficiarão de mais do que apenas um boletim enviado a cada poucos meses. Se você precisar que seus clientes voltem repetidamente, considere uma campanha de e-mail regular. Este sistema está configurado para ser automático. Depois que o cliente se inscrever para recebê-lo (simplesmente adicionando o nome ao formulário de inscrição no site), ele receberá comunicações regulares de você sobre os negócios, vendas ou até mesmo fornecendo as informações necessárias. Sempre incluído é um link para o site.
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# 28: ALERTA TODOS ATRAVÉS DE COMUNICADO DE IMPRENSA

Outra maneira de promover seu site é simplesmente informar aos outros que ele está pronto e pronto para uso. Um comunicado de imprensa é algo que já mencionamos antes, mas depois que você configurou seu site, é uma boa idéia enviar uma grande notícia para que outras pessoas saibam o que seu site ou empresa está oferecendo. Certifique-se de incluir informações sobre os benefícios da empresa para o cliente.


# 29: EXECUTE UM CONCURSO


Você já viu os inúmeros concursos que os proprietários de sites estão executando? Você acha que seria divertido oferecer um, mas você está preocupado com os custos? Oferecer um pequeno vale-presente ou até mesmo um serviço gratuito da sua empresa costuma ser um incentivo suficiente para levar as pessoas a se inscreverem. No entanto, o que você recebe em troca vale a pena. Por exemplo, uma opção popular é ter pessoas para se inscrever para receber comunicações por meio de um feed RSS ou por email. Quando o fazem, entram em um concurso para receber um cartão-presente. Você está recebendo todos esses endereços de e-mail, o que, por sua vez, ajudará você a anunciar sua empresa para esses novos clientes em potencial.


# 30: IMPRIMIR


Um dos erros que muitas pessoas cometem quando se trata de anunciar seus negócios é manter os mundos online e offline da publicidade separados. Este é um problema e pode atrasar suas vendas. Comece incluindo seu site na literatura impressa e no cartão de visita. Isso alertará as pessoas de que elas podem descobrir mais sobre os serviços de negócios simplesmente acessando o site. Verifique se o site está em qualquer uma das faturas, recibos e outras documentações impressas que você pode entregar aos seus clientes. Você quer que eles voltem.

Mais adiante neste livro, mencionamos vários outros métodos para promover o site da sua empresa, incluindo ferramentas mais úteis para otimização de mecanismos de pesquisa.
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6

MARKETING SOCIAL COMO

PROPAGANDA





O marketing social é uma das chaves do sucesso online. Você tem seu site comercial, mas agora, é necessário atrair as pessoas para ele. Você pode fazer isso através do marketing social.

Muitas pessoas não percebem o quão importante é ser social no mundo de marketing de hoje. De fato, em 2018, é provável que você veja mais sites desenvolvidos para fornecer aos proprietários de empresas várias maneiras adicionais de comercializar seus negócios socialmente, em vez de através de anúncios pagos.

As redes sociais são o processo de interação com os outros individualmente ou pelo menos informalmente. É o oposto de pagar por propaganda comercial em que você venderá seu produto através de um anúncio de televisão cativante. Em vez disso, você está promovendo seus negócios, promovendo a si mesmo, simplesmente interagindo com os clientes individualmente.

Embora seja difícil imaginar fazer isso por conta própria, muitos sites ajudam a facilitar a interação das empresas na web. As ferramentas mencionadas neste capítulo são sites nos quais você pode ingressar (principalmente sem custo) e começar a desenvolver seus negócios.

A maioria desses sites tem o mesmo objetivo. Você se inscreverá para eles, criará um número de seguidores encontrando outras pessoas para interagir e, em seguida, construirá um relacionamento social com elas. Você está fornecendo uma experiência pessoal e anunciando seus negócios através deles. Como a maioria tem o mesmo estilo, os detalhes do uso desses sites são incluídos apenas.

A maioria desses lugares será importante para 2018.


# 31: LINKEDIN


O LinkedIn.com permite que você encontre outras pessoas no site que você conhece e, em seguida, permite que você se conecte com outras pessoas em um ambiente de negócios. Ele tem menos base em aspectos sociais do que outros sites, mas permite que você seja recomendado por outras pessoas, o que pode ajudá-lo a aumentar os clientes.
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# 32: FACEBOOK


O Facebook.com não é apenas um site para adolescentes. É um excelente meio para encontrar outras pessoas interessadas no que você tem a oferecer. Existem mais de 600 milhões de pesquisas e mais de 30 bilhões de visualizações de página por mês no Facebook. Sua empresa pode fazer parte disso em 2018.


# 33: MYSPACE


Um site mais socialmente baseado, o MySpace continuará sendo importante, especialmente para negócios on-line, em 2018. Aqui, você constrói a mesma base de indivíduos e gera interesse em seus negócios por meio da comunidade. Link de volta ao seu site para levar as pessoas a visitar.


# 34: VISIBLEPATH


Outro site que você talvez ainda não tenha ouvido falar, mas do qual deveria fazer parte é o VisiblePath.com. Ajudará algumas empresas a determinar quem é sua rede real, analisando e-mails e calendários especificamente. É provável que exploda em 2018.


# 35: SOFLOW


SoFlow.com é mais um site comercial e profissional para redes sociais. Aqui, você encontrará inúmeras oportunidades para encontrar parceiros de negócios para trabalhar. É um pouco mais difícil de usar, principalmente no início, mas provou ajudar algumas empresas a decolar na web.


# 36: ORKUT


Este site de rede social do Google funcionou para alguns, mas não para outros. O objetivo aqui é construir um relacionamento dentro das comunidades no site. Você deve tentar descobrir se é provável que funcione para o seu negócio. No entanto, pode ser menos benéfico para empresas offline.


# 37: TWITTER


O Twitter.com é um site de microblog porque você envia mensagens muito curtas para seus seguidores. Construir seguidores é fácil de fazer. No entanto, leva tempo para fazer o Twitter funcionar para você. Em resumo, você conversará com outros usuários sobre as mensagens deles e enviará as suas.
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Geralmente, você pode incluir links para as postagens do seu blog ou site como uma maneira de atrair clientes para o seu site. Por exemplo, se você está vendendo imóveis na cidade de Nova York, pode procurar aqueles que procuram essas oportunidades e depois fazer amizade com eles. Todos os outros que são seus amigos podem ver muito suas mensagens.


# 38: DIGG.COM


O Digg.com caiu um pouco em popularidade na última parte de 2009, mas ainda é uma ferramenta excelente para quem quer construir seus negócios desde o início. Funciona simplesmente. Você se inscreve no site e envia postagens interessantes do seu site ou blog para o site. Outros membros Digg-los ou marcá-los como uma boa leitura. Isso ajuda a atrair ainda mais pessoas interessadas ao direcionar cada vez mais tráfego para o seu site.


# 39: YOUTUBE.COM


Como o YouTube.com, o popular site de vídeos, realmente ajuda você a promover seu site ou sua empresa? É uma forma de marketing social. Você postará um vídeo no site que esteja direta ou indiretamente relacionado ao seu negócio. Por exemplo, como encanador, você pode mostrar um vídeo sobre como silenciar a torneira com vazamento. Em seguida, os clientes podem voltar ao seu site, onde podem adquirir as ferramentas necessárias para realizar o trabalho. A chave do YouTube.com é que ele tem uma classificação tão alta nos mecanismos de pesquisa e ajudará facilmente a aumentar sua classificação nos mecanismos de pesquisa, vinculando para e do seu site.
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7

FOCO NO SEO





Mencionamos anteriormente a importância da otimização de mecanismos de busca ou SEO. No entanto, o SEO é mais do que apenas colocar palavras que você considera importantes no conteúdo do seu site. Deve ser algo que você faz para todos os aspectos do seu site, desde as postagens do blog que você direciona até as mensagens enviadas pelo Twitter.

No entanto, a base da otimização do mecanismo de pesquisa deve estar no seu site. A configuração do seu site com um ótimo SEO ajudará a classificar-se bem nos mecanismos de pesquisa, o que é fundamental para qualquer empresa em 2018, à medida que mais pessoas acessam a Web para aprender sobre produtos e serviços antes de comprá-los.

Este capítulo inclui mais dicas e truques para ajudá-lo a configurar um excelente SEO em seu site. Cada um desses elementos é fundamental para o sucesso do seu site.


# 40: CABEÇALHOS


Como parte da publicidade do seu site, você precisa incluir palavras-chave em várias áreas do site, incluindo os cabeçalhos (geralmente rotulados como H1, H2 e H3). Estes são os títulos e subtítulos da página no texto. Google presta atenção a estes. Certifique-se de incluir palavras-chave nelas.


# 41: COLOCAÇÃO DE PALAVRAS-CHAVE


Quando você começa a escrever uma postagem no blog ou outro tipo de conteúdo para o seu site, é importante incluir palavras-chave no canal certo. Especificamente, posicione essa palavra-chave no primeiro parágrafo da página. É melhor colocá-lo dentro da primeira frase desse parágrafo, especificamente.


# 42: DENSIDADE DAS PALAVRAS-CHAVE


Outra ferramenta para o sucesso da otimização de mecanismos de pesquisa é a densidade de palavras-chave ou a frequência com que você inclui palavras-chave no teste da sua página. Você quer se esforçar para obter o suficiente sem muito. O Google não parece favorável



- 26 -

em sites não classificados bem. Tente uma densidade abaixo de 2% para obter melhores resultados.


# 43: HIPERLINKS


Em cada uma das páginas incluídas, inclua hiperlinks para outras páginas do seu site. Ao criar esses hiperlinks, use palavras-chave para ajudá-lo. Dessa forma, você está colocando mais ênfase nessas palavras-chave e frases.


# 44: WEBPAGES


As páginas da Web são um elemento importante para a otimização de mecanismos de pesquisa. Os melhores sites, mesmo para pequenas empresas, precisam apenas de algumas páginas para serem eficazes. No entanto, uma coisa que você pode fazer para aumentar a otimização do mecanismo de pesquisa é dedicar uma página a cada uma das principais palavras-chave relacionadas ao seu site. Dedicando adequadamente essas palavras-chave, você terá as ferramentas necessárias para criar uma classificação no Google e em outros mecanismos de pesquisa.


# 45: FOCO NAS PALAVRAS-CHAVE


Espere, quais palavras-chave, você pode estar se perguntando. A chave é ter palavras-chave relevantes para o seu site, mas é improvável que você saiba todas as palavras que as pessoas digitam nos mecanismos de pesquisa para encontrar um negócio como o seu. No entanto, você pode pesquisar e fazer isso sem pagar por isso. Você pode usar as ferramentas de palavras-chave do Google ou um dos outros serviços gratuitos para isso. O ponto principal é que você deve pesquisar palavras-chave e não presumir que sabe quais frases estão em uso.


# 46: OBTER LINKS


Em seguida, concentre-se em criar seu site nos rankings dos mecanismos de pesquisa, mostrando aos sites que você é de fato um recurso importante. Uma das maneiras pelas quais esses mecanismos de pesquisa veem isso é observando os sites que apontam para o seu site. Esses sites possuem links que apontam para o seu site. Trabalhe para obter esses métodos usando alguns dos métodos mencionados aqui.


# 47: LIGUE SEUS SITES DE REDE SOCIAL


Primeiro, coloque um link para o seu site a partir de cada um dos sites de redes sociais aos quais você pertence. Por exemplo, se você entrou no LinkedIn, verifique se o seu
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site está listado nesse site. Essa é uma maneira fácil de obter links apontando para o seu site.


# 48: LINK COMO ARTIGOS


Você está escrevendo artigos para sites como eHow.com? Inscreva-se gratuitamente e envie artigos úteis e factuais para eles. Estes breves artigos permitem que você coloque um link neles que trará os clientes de volta ao seu site. O Ehow.com e outros sites como esse geralmente permitem que você faça isso, e esses sites têm um grande número de visitantes por mês.


# 49: HUBPAGES (ANTIGO SQUIDOO.COM)


Confira o antigo Squidoo.com. Esta é mais uma ferramenta poderosa para as empresas comuns em 2018. Para criar tráfego no site, crie uma lente Squidoo de uma página, que é simplesmente um artigo longo. Em seguida, vincule essa lente ao site da sua empresa. Em troca, você pode se beneficiar do link neste site popular que aponta para o seu site.


# 50: CONTAGEM DE HUBPAGES DEMASIADO


Em seguida, concentre-se em fazer exatamente a mesma coisa com o Hubpages.com, outro site grande com bastante tráfego do qual você se beneficiará.


# 51: REDE PARA LINKS


Sem dúvida, esses sites ajudarão você a obter tráfego direcionado para o seu site. No entanto, eles não vão ajudá-lo a criar links de qualidade que os mecanismos de pesquisa realmente valorizam. Para fazer isso, você precisa interagir com outras empresas para obter seu site listado nelas. Entre em contato com o administrador dos sites que se encaixam perfeitamente com o seu e solicite o link de volta.

Aqui estão mais alguns sites nos quais você pode criar links de volta de maneira mais simples, como os mencionados anteriormente:


# 52: EZINEARTICLES.COM


Escreva um artigo informativo e crie um link para o seu site.
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# 53: OUTROS DIRETÓRIOS DE ARTIGO


Encontre outros tipos de diretórios de artigos semelhantes ao EzineArticles.com para escrever artigos com links para seu site.


# 54: FÓRUNS QUE VISITA


Use as postagens do fórum que você escreve nos fóruns que você visita para vincular ao seu site.


# 55: QUALQUER LUGAR MAIS


Se houver outros sites que você frequente, poderá descobrir se há uma oportunidade de incluir um link para o seu site na página deles. Pergunte se você não tem certeza.


# 56: NÃO ESQUEÇA DO EMAIL


Cada uma das suas mensagens de e-mail deve ter um link que leve as pessoas de volta ao seu site. Caso contrário, inclua isso na assinatura automática que você pode usar no site.
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8

TRABALHE O BLOG





Um blog é um site. No entanto, diferentemente de outros tipos de sites, este possui um design para fornecer a você a capacidade de adicionar mais páginas a ele. Em vez de focar em páginas que permanecem as mesmas, as páginas têm atualizações frequentes para incluir novas informações. Os mecanismos de pesquisa adoram blogs por causa do novo conteúdo. Os visitantes do site os amam pelo mesmo motivo.

Um blog deve ser um dos focos do seu negócio para 2018, pois é uma ferramenta que permite que você se conecte com muitos dos que visitarão seu site. É uma forma de marketing social. É uma maneira de você interagir com possíveis clientes. É uma maneira de gerar tráfego para o seu site. Você precisa de um blog.

Existem muitas maneiras de usar seu blog para anunciar, e muitas delas já foram listadas (como redes sociais no site).

No entanto, aqui estão algumas ferramentas mais importantes para usar.


# 57: POST REGULARMENTE


Uma das chaves para fazer um blog funcionar é postar regularmente. Tente postar de três a cinco vezes por semana, para gerar tráfego.


# 58: INTERAJA COM OUTROS BLOGS


Além disso, concentre-se em outros blogs que não são seus concorrentes diretos, mas podem estar relacionados. Quando você deixar um comentário no blog de outra empresa, inclua um link para seu próprio post (isso também ajuda nos links de volta!)


# 59: ESCREVA UM POST DO CONVIDADO


Para conseguir ainda mais negócios; escreva uma postagem de convidado para um desses blogs que você visita. Você precisará entrar em contato com o administrador. Em muitos casos, você também pode convidá-los para postar em seu blog. Esse intercâmbio ajuda a criar mais tráfego para os dois sites do blog.
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# 60: SEJA ÚNICO


Para que seu blog funcione bem, o que, por sua vez, funciona como publicidade para os seus negócios, você realmente precisa mostrar aos leitores que você tem algo interessante e que vale a pena assistir, para que eles voltem sempre a ele.


# 61: COLOCAR UMA FERRAMENTA DE MARCADOR DE LIVRO


Para que seu blog funcione bem, você precisa criar leitores. Para fazer isso, você precisa levar as pessoas a voltar. Certifique-se de instalar uma ferramenta de favoritos no blog para que os leitores possam voltar facilmente ao seu site.


# 62: TORNE-SE UM RECURSO


Um blog é uma maneira muito barata de adicionar conteúdo ao seu site. No entanto, também é importante que você se concentre na construção de um nível de respeito na Web. Você pode fazer isso com o seu blog. Por exemplo, se sua empresa é baseada em serviços de assistência à infância, inclua dicas e truques exclusivos para os pais, para ajudá-los a ensinar seus filhos, criar seus filhos ou até artesanato que eles podem fazer. Isso cria um banco de dados para os usuários e garante que seu site seja útil para quem o utiliza.


# 63: CRIE UMA PÁGINA DE TERRA EFICAZ


Seu blog direcionará o tráfego para seu site, mas se ele não tiver uma página de destino efetiva, as pessoas mudarão para o outro lado. Concentre-se em garantir que sua página de destino ou a página que as pessoas visitam ao visitar seu site ofereça algo intrigante para elas. Deve fornecer a eles as ferramentas e os recursos de que precisam. O que há para eles?


# 64: INTERAJA COM OUTROS


Um dos principais benefícios do uso de um blog para ajudar a anunciar sua empresa é que você pode se aproximar dos clientes. No entanto, muitas pessoas não fazem isso. Eles não gastam o tempo necessário para interagir. Eles postam um post no blog e partem. Em vez disso, interaja com seus clientes para criar interesse. Isso fará uma diferença considerável se aqueles que visitam seu site se tornarem seus clientes pagantes.
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# 65: PESQUISA PAGA


Considere pagar por pesquisas. Em outras palavras, considere pagar para que seu site seja listado nas páginas de resultados de pesquisa. Essa também é uma maneira de atrair pessoas para o seu site. O fato é que é barato ter seu site listado no Google Adwords para palavras-chave específicas. É uma maneira de levar as pessoas ao seu blog para se interessarem pelo que você tem a oferecer, para que você possa se virar e vender para elas.
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9

COMO SE DESTACAR





Quando se trata de anunciar sua empresa em 2018, você precisa fazer coisas que ajudem sua empresa a se destacar. Essa nem sempre é a opção mais fácil para uma empresa. Não importa se sua empresa é um serviço local ou uma empresa on-line, você precisa se destacar da concorrência para gerar vendas e obter sucesso.

Neste capítulo, oferecemos várias maneiras de se destacar. Use aqueles que funcionam melhor para o seu negócio.


# 66: ENTRE EM TELEVISÃO


Não importa qual seja o seu negócio, entre na televisão para promovê-lo. No entanto, você não precisa fazer isso por meio de um anúncio direto. Encontre uma notícia em que você seja especialista. Por exemplo, se houve uma explosão de gás natural na sua região, entre em contato com o programa de notícias local e diga a eles que você gostaria de falar sobre os riscos do gás natural e como impedir que isso aconteça.


# 67: ENTRE EM RÁDIO


Faça o mesmo que você fez pela televisão no rádio. Encontre uma maneira de se conectar com outras pessoas dessa maneira.


# 68: OFERECE DESCONTOS LOCAIS


Para se destacar do resto, ofereça um desconto local. Tê-lo anunciado em comerciais na televisão ou rádio. Muitos mercados locais estão fazendo uma promoção de cartão-presente de 50% para empresas locais. Quem visita o site recebe um cartão-presente por US $ 25 com o valor de US $ 50 em serviços. As chances são boas de que eles gastarão muito mais do que isso.
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# 69: ESCREVA PARA O TRABALHO


Uma das melhores maneiras de ganhar estatura em um mercado local é escrever uma coluna ou um artigo em um jornal local. Por exemplo, se você é um advogado de falência, escreva uma peça editorial sobre as lutas dos habitantes locais que estão pensando em falência. Esta peça serve como uma maneira de distinguir você como o melhor profissional para trabalhar.


# 70: EVITE OS GRÁFICOS, MAS VAI GRANDE


Quando se trata de chamar a atenção das pessoas na web, alguns sites colocam longos recursos gráficos na frente do site, onde os visitantes precisam se sentar para acessá-lo. Evite isso. Em vez disso, mostre com orgulho seu benefício para o cliente na primeira página do seu site.


# 71: IR PARA MÉDIO


Você já visitou um site no qual havia a figura de uma pessoa que começa a falar com o visitante do site? Essa pessoa é uma ferramenta ideal para ajudar sua empresa a mostrar aos clientes como navegar no seu site ou como interagir com você.


# 72: FOCO NO CHAT AO VIVO


Outra maneira de realmente impressionar seus convidados é usar um software que permita que eles interajam com um representante de atendimento ao cliente imediatamente, diretamente no site! Uma boa maneira de fazer isso é usar um serviço interno de mensagens instantâneas. Por exemplo, você é um técnico de reparo de aquecimento. O cliente acessa seu site para descobrir se alguém deve sair. Eles podem conversar com um representante da sua empresa para descobrir se é uma boa ideia ou se precisam apenas pressionar o botão de reset primeiro.


# 73: OFERECE UM SERVIÇO GRATUITO


Uma maneira de se destacar da multidão é doar algo para o cliente. Por exemplo, enquanto o outro cara está cobrando dos clientes por algo, você pode oferecê-lo gratuitamente. Talvez as estimativas sejam gratuitas. Talvez você esteja oferecendo um e-book gratuito com uma compra ou um e-book gratuito para se inscrever em um boletim informativo. Encontre uma maneira de oferecer algo gratuito que a outra pessoa não é. Valor e descontos são importantes em 2018.
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# 74: EXPANDIR SUA ÁREA DE SERVIÇO


Se você pode expandir seus negócios on-line para mercados internacionais, faça-o. Agora é mais fácil para as empresas se comunicarem através do mar e você deve investir o tempo necessário para construir um negócio dessa maneira, se isso fizer sentido para o seu negócio em particular. Em 2018, o mundo fica ainda menor à medida que se torna mais fácil para você se comunicar com pessoas de todo o mundo que desejam fazer negócios com você.

A linha inferior é que você precisa encontrar uma maneira de se destacar do resto. Se você puder fazer isso, seu negócio será um sucesso.
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DICAS PARA ANUNCIAR SEU NEGÓCIO LOCALMENTE POR MENOS







A publicidade local de empresas online e offline é muito importante. No entanto, essa pode ser uma daquelas áreas em que você acaba gastando muito dinheiro. Para economizar dinheiro, considere os seguintes métodos de publicidade ideais para 2018.


# 75: O CARTÃO DE VISITA BÁSICO


Como um cartão de visita básico ajuda você a anunciar sua empresa? Seu cartão de visita pode e deve ser facilmente distribuído para aqueles com quem você interage. Também pode ser colocado em vários lugares. O objetivo que você tem aqui é usar este cartão como uma maneira de manter seus negócios na mente de seus clientes.


# 76: FLYERS AINDA TRABALHAM


Entende-se que você não deseja desarrumar o estacionamento com folhetos para o seu negócio, mas é uma boa ideia usar folhetos para anunciar promoções. Tente deixá-los com outras empresas para desmaiar. Os folhetos criam uma ferramenta que vai para casa com o cliente, para que ele possa se lembrar do seu serviço mais tarde.


# 77: USE SEU CARRO


Para publicidade local, compre um sinal magnético que possa ser colocado nas laterais ou na parte traseira do seu veículo, o que ajuda a anunciar sua empresa. É uma maneira fácil de mostrar aos outros sobre o seu negócio e não danifica o veículo. Você pode até removê-lo quando não precisar usá-lo.
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# 78: VERIFIQUE SUA IGREJA


A maioria das igrejas está sempre procurando maneiras de pagar pelas coisas. Por exemplo, a igreja pode precisar de ajuda com os reparos no telhado. Se este é o seu negócio, forneça o serviço gratuitamente. Depois, peça um lugar no boletim ou em outros documentos que a igreja publique como agradecimento.


# 79: FAÇA UMA LISTA NA SUA CÂMARA DE COMÉRCIO

A câmara de comércio local é um dos melhores recursos para um novo negócio. Isso permite que a empresa seja listada como uma empresa dentro da cidade. A maioria das comunidades locais oferece recursos e ferramentas para ajudar esse novo negócio a se sair bem. Além disso, eles ajudarão a recomendar seu serviço para aqueles que procuram ajuda.


# 80: ENVOLVE-SE NAS ESCOLAS


Assim como as igrejas, as escolas geralmente precisam de ajuda com patrocínios ou atividades. Ao ajudar, você pode publicar o nome da sua empresa em um jornal local ou através de outros recursos. Este pequeno tipo de publicidade mostra que você se importa. Ao mostrar que você é mais do que uma empresa que busca lucro, é um importante elemento de valor da publicidade em 2018.


# 81: TRABALHOS DE CUPOM DE PAPEL


Colocar anúncios em jornais locais, como cupons de desconto, realmente ajuda a atrair novos clientes para experimentar seu serviço. É uma boa idéia oferecer apenas o que você pode pagar e levar em consideração a probabilidade de que esses cupons sejam resgatados em larga escala. Como mencionado, as pessoas estão procurando o acordo em 2018.


# 82: VERIFIQUE FEIRAS


Muitas vezes, as áreas locais terão feiras ou outros eventos patrocinados pela comunidade local como forma de ajudar a promover negócios dentro da comunidade. Descubra se sua comunidade está oferecendo isso e, se estiver, envolva-se. Geralmente, um estande de baixo custo permite que você distribua folhetos para aqueles que possam estar interessados ​​em seus negócios.
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# 83: USE OS CLASSIFICADOS


Os anúncios classificados ainda são uma boa maneira de promover seus negócios, pois as pessoas leem o jornal. No entanto, também é uma boa ideia anunciar nos anúncios classificados que posicionam seu anúncio não apenas na versão impressa do artigo, mas também na versão online. Muitas pessoas estão recorrendo à leitura online de suas notícias.


# 84 USE FERRAMENTAS PROMOCIONAIS


Distribuir itens com o nome e o endereço de site da sua empresa é uma ótima maneira de expandir seus negócios. Certifique-se de distribuir itens úteis, como dar lápis às escolas ou distribuir uma caneca de café que as pessoas irão usar.

Encontrar maneiras de anunciar localmente é importante. Concentre pelo menos alguns de seus esforços na Web também, mesmo que você seja um negócio local.
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DICAS DE REDE QUE

TRABALHOS





Quando se trata de anunciar sua empresa na web ou mesmo localmente, lembre-se disso, você não precisa fazer tudo sozinho. De fato, alguns dos tipos de publicidade mais benéficos são aqueles feitos com a ajuda de outra empresa.

Tente se conectar com outras empresas de várias maneiras para aumentar o tráfego de negócios em seu site e atrair mais pessoas. Essas dicas ajudarão você a quebrar as barreiras e realmente construir seu negócio em 2018.


# 85: REDE LOCAL DE NEGÓCIOS


Encontre empresas locais que não sejam seus concorrentes diretos, mas que tenham um relacionamento com seus negócios e trabalhe em rede com elas. Combine dólares de publicidade para fazer uma campanha juntos, por exemplo. Essa é uma maneira fácil de você se beneficiar.


# 86: ESCREVA UM DIRETÓRIO


Reúna um diretório de empresas locais que estão trabalhando juntas. Por exemplo, se sua empresa se concentra no reparo de janelas, na rede com empresas de aquecimento e ar condicionado, empresas de encanamento e fornecedores de varejo, para formar um diretório para a melhoria da casa. Circule localmente.


# 87: CONSTRUA SEU BLOG COM OUTROS NEGÓCIOS

Incluir mais de uma empresa em um blog ou site nem sempre é uma boa ideia, mas pode funcionar bem em alguns casos. Por exemplo, muitas vezes você pode indicar uma empresa para seus clientes ou eles podem indicar você. Tente criar uma rede para criar esse tipo de relacionamento.
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# 88: TWITTER SOBRE OUTROS


Não apenas você deve usar o marketing social para si mesmo, mas também pode ajudá-lo a promover outras empresas que, por sua vez, farão o mesmo por você. Por exemplo, você pode ajudar a promover as postagens de blog de uma empresa, retweetando a mensagem no Twitter enquanto elas fazem o mesmo por você.


# 89: VERIFIQUE GRUPOS YAHOO


O Yahoo Groups é um ótimo lugar para encontrar outras pessoas, tanto online quanto offline. Para usá-los, no entanto, você não deseja solicitar negócios. Em vez disso, interaja com outras empresas e serviços localmente dentro do grupo. Use sua linha de assinatura para ajudar a promover seus negócios. Interaja com outras empresas que também podem ajudar a promovê-lo.


# 90: VAI COM O BLOG MOMMY


Existem várias maneiras de promover o seu negócio, mas algumas das melhores são aquelas em que você tem recomendações pessoais de outra pessoa. Existem muitos blogs para mamãe por aí, voltados para mães e escritos por mães. Ofereça uma amostra do seu produto e solicite que o blogueiro escreva uma revisão do produto em seu blog. Você pode fazer o mesmo por eles também.


# 91: REDE DENTRO DE GRUPOS


Como os blogs da mamãe, muitos grupos online são um ótimo lugar para você interagir com outras pessoas. Alguns deles até têm um design para ajudar as empresas a crescer. Você ajuda outras pessoas do grupo com seu conhecimento e experiência enquanto elas o ajudam. Uma pesquisa no Google de grupos com o tópico da sua empresa é suficiente para encontrar esse grupo.


# 92: CONHEÇA UM CONCURSO


Agora, já mencionamos concursos antes, mas e algo maior e mais impressionante? Vá em frente e participe de um grande concurso em sua área local, como doar um grande prêmio em dinheiro ou qualquer outra coisa. A publicidade desse tipo de promoção é suficiente para impulsionar os negócios do seu jeito. Aumentar em 2018 é fundamental!
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# 93: VERIFIQUE O RÁDIO NA INTERNET


Embora tecnicamente não seja uma forma de rede, o rádio na Internet é uma moda crescente. É provável que seja uma opção melhor para 2018 do que nunca, pois as pessoas centralizam cada vez mais sua vida na web.


# 94: FLYERS EM TODA PARTE


Uma das maneiras pelas quais você pode realmente colocar panfletos em toda a sua área e não se incomodar com isso é fazer a rede. Por exemplo, sua biblioteca local precisa de doações. Você faz uma doação e pede para deixar folhetos em seus quadros de avisos sobre o seu serviço. Faça isso em toda a área local.

Como você pode ver, a rede é realmente um meio poderoso. Como você pode usá-lo para melhorar seus negócios?
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UMA CONCLUSÃO COM MAIS





Você ainda está procurando mais algumas maneiras de promover seus negócios? Claro que você é. Agora que você tem uma boa idéia de quais são as melhores opções para 2018, há mais algumas a serem consideradas.


# 95: Contrate um profissional


Uma das melhores ferramentas de publicidade para você é o profissional. Em vez de trabalhar por conta própria, contrate um profissional para ajudá-lo. Mais especificamente, para desenvolver seu site, criar seus blogs e escrever artigos para enviar para diretórios, procure especialistas que possam fazer o trabalho por você, melhor do que você.


# 96: NÃO ESQUEÇA AS PÁGINAS DE VENDAS


Embora muitas pessoas em 2018 se concentrem em maneiras de construir seus negócios socialmente, isso não significa que você deve parar de vender para seus clientes. Você precisa. Concentre-se em páginas de vendas criadas profissionalmente para a web. Panfletos e outra documentação para empresas locais também devem enviar uma mensagem de vendas.


# 97: SEJA ELETRÔNICO SE PODE


Qualquer forma de transmitir sua mensagem eletronicamente é uma boa opção. Com o uso de iPods, rádios, e-mail e smartphones, você deseja estar nos sites que as pessoas mais usam. Procure oportunidades de publicidade que ajudem você a acessar os dispositivos das pessoas, incluindo o podcast.


# 98: PESQUISA O QUE HÁ DE NOVO


Embora este livro contenha ótimas dicas para 2018, quando estivermos no meio do caminho, novos sites e ferramentas on-line para publicidade estarão surgindo. Se você não quiser ficar para trás, concentre-se em pesquisar novas tendências.
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# 99: DAR UM SEMINÁRIO


Você pode achar que não tem nada a dizer às pessoas, mas se estiver vendendo um produto, é provável que exista um mercado que você possa instruir sobre isso. Organize um seminário gratuito para ensinar aos outros. Você pode fazer isso on-line através de um bate-papo ao vivo ou mesmo através de vídeo. Como alternativa, faça-o localmente. Você obterá um reconhecimento específico como profissional ao fazer isso.


# 100: CONVERSA COM O SEU NEGÓCIO


Seja online ou offline, você precisa contar aos outros sobre sua empresa. Seja ativo em promovê-lo, simplesmente dizendo às pessoas sobre isso. Por exemplo, se você estiver conhecendo os pais do amigo de seu filho, apresente-se a eles. Quando surgir a pergunta "o que você faz", informe-os. Muitas vezes, essa é uma maneira fácil de você desenvolver seus relacionamentos comerciais.


# 101: NÃO O ESCONDE: PERGUNTE AOS SEUS NEGÓCIOS

Por fim, a última dica que você encontrará para anunciar sua empresa em 2018 é pedir a participação de outras pessoas. Não há razão para se esconder atrás de todos os gráficos e sites que você cria. Em vez disso, certifique-se de mostrar aos outros que você está no negócio e que deseja trabalhar com eles.

Pode ser um aperto de mão ou uma ligação telefônica. Pode ser uma mensagem de email ou apenas um blog. Inclua uma linguagem que seja correta e diga: "Gostaria da sua empresa". Dessa forma, você está fazendo a única coisa que as pessoas realmente esperam este ano. Você está sendo honesto e aberto sobre suas intenções.
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